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Equilibrio nella link building

Ogni settore va affrontato rispettando equilibri inalterabili




Vi siete mal fattli questa domanda’

Perché qualsiasi cosa pubblichi QUEL SITO, finisce sempre ai p
posti su Google ed io invece devo fare follie per arrivarci?



Vi siete mal fattli questa domanda’

Perché qualsiasi cosa pubblichi QUEL SITO, finisce sempre ai p
posti su Google ed io invece devo fare follie per arrivarci?

Ne esistono svariati esempi

Cucina Vacanze Salute Tecnologia
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Giallozafferano Expedia MyPersonalTrainer Aranzulla



Le risposte piu comuni alla domanda

1. Numero elevato dbacklink
2. Link da moltsiti a tema

3. Deeplinks ben distribuiti
4. Domain Authority elevata
5. Anzianitadel dominio

6. EcX

Tutte risposte sensate e spesso riguardano i linknessuna e esattael tutto



La risposta esatta e che hanno TR

Questi siti godono delladucia cieca di Googlgerche grazie ad umjiusto
equilibrio di azioni su vari fattorsono riusciti a sco orirdf | NJA O Sdlnel
liportainunoWa d I 02 ekRgyh permette di pubblicare qualsiasi cosa ed
essere preferiti da Googkenza che ci pensi su troppo




Come possiamo guadagnare trust

Con una campagna link buildingaffiancata daaltre attivita di supportoche
rendano tutto molto piucredibile agli occhi d(Google dei vostricompetitor e

deiquality rater (i controllori di Google) qualora sottoponessero il vostro sito
un controllo.



Impatto della link building

Le campagne di link building possono daseltati incredibili ma anche
arrecaregravi dannial posizionamento di un sito web incorrendo in
penalizzazioni.

Le penalizzazioni sono Iinevitabili guando si trascura un fattore
fondamentalef QS |} dZhafttuiti ofdttdrizanalizzati da Google, tendendo
ad esagerare solo con I link.

e




Cosa accade facendo link building

D223fS aiA OKASRSX
[ QF dzYSyid2 RA ftAYy]l] 8§ ONBRAOAL SK

i

NO Si Forse

l

Link sono credibili?

|

NO S| Forse Quality Rater

Penalizzazione Risultato ottenuto Penalizzazione



Ma quali sono gli altri fattori?

Per capirlo bisogna allontanarsi un attimo dal concetto di sito web ed
Immaginarlocome se Il sito fosse una persona fisica

Quando valutiamo le persone ci chiediamo

~

A Chi &? €ulla base di queste valutazioni

A Cosa fa}? o riusciamo a capire se di una
A Cosa dicono di Iui? persona ci si posdalare o meno.
A Quanti lo consigliano?

A Quanto & seguito? FIDUCIA / TRUST
_ _/




Google valuta I siti come nol valutiamo le persor

Ed | fattori che valuta sono analoghi ai nostri

PERSONA

A Chi &?

A Cosa fa?

A Cosa dicono di lui?

A Quanti lo consigliano?
A Quanto é seguito?

SITO WEB

A Brand e Dominio

A Prodotti e Servizi

A Citazioni e Menzioni del Brand
A Backlinka brand/servizi/prodotti
A Engagement (azioni degli utenti)
A Trust (risultato finale desiderato)



Google raccoglie ed organizza dati e relazion

- Centinaia dfattori analizzati
- Numerosialgoritmi per raccogliere ed elaborare | dati necessari
- Tutto pervalutare i siti web dando ascolto agli utenti stessi del sito

SITO WEB

DATI ANAGRAFICI FAMA GRADIMENTO FIDUCIA
KnowledgeGraph SocialGraph EngagemenGraph LinkGraph

/ | \ \
N ~

~ ~

/ | \ \



W e

Knowledgesraph

|dentita e Brand

Prodotti

Relazioni con altre entita
Fatti e notizie

Michelin [ icnem

Azienda

Michelin & una delle principali aziende mondiali produttrici di pneumatici.
Con sede a Clermont-Ferrand in Francia, & anche famosa nel mondo per
le Guide Michelin, guide turistiche diventate una delle ... Wikipedia
Fondazione: 28 maggio 1889, Clermont-Ferrand, Francia

Sede: Clermont-Ferrand, Francia

Valore azionario: ML (EPA) 91,94 € -0,05 (-0,05%)

17 mar, 11:50 CET - Limitazione di respons abilita
CEO: Jean-Dominigue Senard
Fondatori: Edouard Michelin, André Michelin

Visualizza risultati relativi a

Guida Michelin (Serie letteraria)
La Guida Michelin & una serie di pubblicazioni annuali,
rivolte al turismo e alla gastronomia, edite ... Italia

e 17 gicia
MICHELE

SocialGraph

Knowledge Engagement
Graph Sito Web %rg h
(Anagrafica) P

LinkGraph



Knowledgesraph

Perché potrebbe servirci?

Cosi sappiamo che Google ci conosce
Conosce | nostri prodotti

Sa perfettamente cosa facciamo

Con chi/cosa siamo in relazione

E soprattutto si fida del nostri dati

bk owhE

dove & nato ivano di biasi

Google

chi & il ceo di seocube “

Web Notizie mmagini Video Shopping Altro = Strumenti di ricerca

Ivano Di Biasi
SEO Cube, CEO

SEO Cube

Fondazione: luglio 2012, Napoli

CEO: lvano Di Biasi

Fondatori: lvano Di Biasi, Giuseppe Liguori
Quando la SEO diventa scienza: lvano Di Biasi su MediaBuzz

Wel t Video  Immagini May It i d
243.000 t d
g m T
ania_ Afragola Marigliano
3 [ss1cz0r TN
Somma
Vcll\a Vesuviana
Na|:.|o|| SanSebastiano  Cttaviano
Al Vesuvio
Torre del e
(&0t ©2015 Google,
vano Di Biasi, Luogo di nascita
Ulteriori informazioni su Napoli
GO 8[€ quando & nato ivano di biasi
Web Notizie Video Immagini Maps Altro = Strumenti di ricerca
Circa 8.660.000 risultati (0,62 secondi)

21 maggio 1973 (eta 41)

vano Di Biasi, Data di nascita

Feedback




SocialGraph

Quanto siamo popolari sul web

Quantiparlanodeltuo Brand
Quantilinkanoil tuo Brand

A chi vienaassociatal tuo Brand
Quanto e famosachi cita il tuo Brand

SocialGraph
(Popolarita)

W

Knowledge Engagement

Graph

Ogni azione nel SocK@kraphla chiameremo
SocialSignalo Segnale Sociale

Graph




SocialSignals

Google afferma di fare uso signali socialma di hon avere accesso ai dati del
social network comé&aceboole Twitter

Quindicosa sono | segnali social cui fa affidamento Google

Matt Cutts: Facebook, Twitter Social Signals Not Part of
Google Search Ranking Algorithms

By Jennifer Slegg, Jan 28, 2014
- 19 Comments
) o= T B e R - R -

|

o

Report spam




SocialBignals

Non sappiamo esattamente cosa siano i s&ighalsy I & F LILJAF Y2 OKS X

A Google conosce lentity che rappresentano il nostrBrande Prodotti

A Conosce contesti tematiciin cui potrebbero essere presenti CONTESTO ATTENDIBILE
A Puo intercettare MENZIONI alle nostEntity Citazione Menzione
LinkedBrand Brand nel Testo

A Puo intercettare CITAZIONI alle nostmtity

A Puo intercettare C@Citazioni di Brand o prodotti affini SocialSignals




EngagemenGraph

Quanto gli utenti interagiscono con il nostro brand

Social Google dalleguerydi ricerca e dalle analitiche
Graph puo acquisire dati riguardo:
1. Quanti ricercano il tu@rand
2. Quanti ricercano i tugprodotti
e 3. Quanticliccano il sito nelle SERP
ngagement . . . .
Knowledg Graph 4. Quantitornano indietro dopo aver cliccato

e Graph il sito nelleserp

Quantevisite dirette riceviamo

vdzl yid2 LIALFOS UXE aAdaz
Quantointeragiscef Qdzi Sy G4 S 02y
Quante visite daeferral riceviamo

(Coinvolgimento)

NG

Facile da misurare per il nostro sito web ma
Impossibile sui competitor



LinkGraph

Quanti consigliano il nostro brand

Social
Graph

Quanticonsiglianal tuo Brand

Quanti consigliano il tusito web

Quanti consigliano i tugarodotti

Quanti ti consigliano come soluzione

ad un problema specificagchor)

Quanti usano i tuoi contenuti e linkano per
attribuirti i credits

HwnhE

o1

Engageme
nt Graph

Knowledg
e Graph




LinkGraph

| problemi di Google con i link

A Difficolta di gestione perchgporcato dallo spam

A Altamentemanipolabile

A Puo indurlo goremiare per errore

A Puo indurlo gpenalizzare per errore

Al QA YL NI I y lalgoritth&eiendrniey | Yy St f Q Google impiega enormi risorse
nel controllo del linkgraph

Come li risolve

A Googleevangelise politica del terrore
A Algoritmi

A WebspaniTeam

A Penalizzazioni



|l Il pri mo passo e trov

Studiando singolarmente tutti i top competitor

4 Il dato ideale da ottenere sarebbe il seguente N
Ogni20 menzioni del brand | > Troviamo4 citazioni | > EdZ2 link con anchor text
\ E gli utenti sono coinvolti al punto di generareondivisioni sui social network /

1. Verificare lgpresenzadei competitor neKnownledgeGraph
2. IntercettareMenzionie Citazionidei competitor

3. Misuraref QS y 3 I @8§liYaenti dei competitor

4. Analizzare profili backlinkdei competitor



1. Scegliamo | competitor

Prenderemo solo quelli che reputianfTlRUSTEB che godono di buona salute

S{SOrioe 4 @ Progetti SEO: [ Onstage ]

VEREETA

% 4 € =

> . Competitor Link Social Pay per Click Modifica
| tuoi progetti

Nuovo progetto KEYWORD IN SALITA KEYWORD IN DISCESA KEYWORD STABILI TRAFFICO KEYWORD PROGETTO

iz “ 0 Keyword ¥ (0 Keyword G “ 110 Visite 6 O D

328235 9622 1.628 303
0.00% 0.00% 100.00% +32.84%

COMPETIZIONE

STRUMENTI PER I TESTI ANDAMENTO SIT0 @ EVENTI IMPORTANTI

4 17UOIDATI Pericdc 1Tm 3m 6m 12m Da | 1170372014 | A | 18/03/2015 | = I T e s TS
Panda 4.1 23/09/2014
Authorship Removed 28/08/2014
HTTPS/S5L Update 06/08/2014
10000
Pigeon 2410772014
Authorship Photo Drop 28/06/2014
Payday Loan 3.0 12/06/2014
5000 ¥

EVENTI WEBMASTER TOOLS

1
L
01/04 01/05 01706 0107 o1/08 01/08 01/10 01711 01/12 01/01 o1/02 01/03
P — g |
_ Magta e lugtH————— s Nov'id Gen'15 Mar '15
l m »
== www_onstageweb_com Eventi Google @ | toi Eventi

UN ANNO FA 9 MESI FA 6 MESI FA ADESSO




x| quando & nato ivano di bia... x\+

mw.google.it/Tgws_rd=ssi¥q=quando+ &+ nato+ivano+di+biasi

2. Hanndentitynel Knowledgé&rapl?

f ~ Freebase

x \+

€& & hitps//www freebase.com

quando & nato ivano di biasi

Web Motizie Video Immagini Maps Altro = Strumenti di rice

Circa 114.000 risultati (0,50 secondi)

21 maggio 1973 (eta 41)

lvano Di Biasi, Data di nascita

uuuuu

SEO | Ottimizzazione per i motori di ricerca
https:/fww.ivanodibiasi.com/ -

... Optimization). Ottimizzazione SEQ e Posizionamento sul moton di ricerca ... lvano
Di Biasi - Via Croce di Piperno, 6 80126 Mapoli - Tel.- 081 588.11.68 / Fax: __.

Fosizionarsi con la SEQ Semantica - SEOQO
www_ivanodibiasi.com » Guide SEQ -

| PO Y N | I Sy, . 1 [F [ U IR £ 10 o . PP [ g | [

Cercando con Google

r~ Freebase

Music

Books
Media

People

ivano di

lvano Di Biasi
lvano di Natale
lvano-Frankivsk Oblast
Dmitri Mendeleey
Dimitar Berbatov
Gala Dali

Dmitry Donskoy
lvanovo Oblast
lvan's Childhood
Cugini di campagna
lvan the Terrible

Dmitri vanovsky

view more

Organization leader
Film director
LEraine Oblast
Chemist
Professional Associat
Art Model

Military Commander
Russian oblast
Drama Film

Musical Artist
Monarch

Scientist

vkl

Select an item from the list

[ include non-topics

W

b i=ie e

Cercando su freebase.com

KnowledgeGraph



3. Menzionie citazionidel competitor

Metodo 1
Utilizziamo Google

Metodo 2
Tooldi mentiontracking

Google

"seozoom” -site:ivanodibiasi.com -site:seczoom. it -site-facebook.com

Web Maps Immagini Video Motizie Altro = Strumenti di ricerca

905 risultatifg0.33 secondi)

Keyword Zoom Tool by SEOZoom - YouTube

www. youtube comiwatch?v=JA-Gn9y2dkM

30 ott 2014 - Caricato da Ivano Oi Biasi

La nuova funzionalita di navigazione delle parole chiave appena
completata. Cari Beta Tester, divertitevi

Immagini relative a "seozoom" -site:ivanodibiasi.com -site ...

Segnala immagini non appropriate
0 SECFESM

Altre immagini per "seozoom" -site;ivanodibiasi.com -site:seozoom. it
-site:facebook com

SEO Zoom: una SEO Suite tutta italiana - TagliaBlog
blog.tagliaerbe.com/2014/07/seo-zoom-anteprima.html -
01 lug 2014 - Vorrei dirvi tutto ma ¢'é tempo, continuate a sequirci su

SocialGraph



4. Coinvolgimentautenti dei competitor

BrandedSearches

Se0ZeC =

YER.BETH

PROGETTI SEO
ANALIZZA

Sito web

Info Keyword

Keyw d - i i
# Keywon Keyword: pirelli (T Andamento Sito

% Backlink Motore: Google.it Lingua: IT
Tra‘Fﬁco_-: m.

% Social Pagine indicizzate: 45.300.000 05
e I =
i R RAS 33 1 UD www.pirelli.com 2.193 H

]

Pagina web : . i o
Volume ricerca mensile www.pirelli.com 3.340

Keyword www.pirelli.com 1.817

Stagionalita
Analizza Variazioni itwikipedia.org 1.655
100k
COMPETIZIONE www.facebook.com 1.304
_ www.pirellipzero.com 831

STRUMENTI PER | TESTI

www.pirellical.com
1 TUOI DATI

www.fondazionepirelli.org

www.pirellibedding.it

™ Salva Keyword &, Analizza Keyward @ Keyword Graph & Keyword Correlate € Pay per Click Chiudi

EngagemenGraph



4. Coinvolgimentaitenti dei competitor

Brandrelatedqueries

seozecm

PROGETTI SEO

ANALIZZA

Sito web

Pagina web

Keyword

» Analizza Keyword
» Keyword Graph
» Keyword correlate
» Pay per Click

Analizza Variazioni

COMPETIZIONE

STRUMENTI PER | TESTI

1 TUOI DATI

|~ Analizza Keyword: [ pirelli ]
N iy

Analizza Keyword Keyword Graph Keyword correlate

pirelli
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EngagemenGraph



5. Analisi quantitativa Link competitor

Daquanti IPprovengono i link Quanti domini diversi ci linkano  Quanti link sond-ollow

EIER ro

£ B @ S O €

SEQ Pagine Competitor Pay per Click

s Domini di riferimento Pagine piu linkate

Total Backlinks Referring IPs Referring Domains dofollow nofollow image it Com net Org
6.232 227 283 62 38 5 150 76 22 15
DISTRIBUZIONE LINK FOLLOW/NOFOLLOW DISTRIBUZIONE TLD BACKLINKS ANCHOR PIU DIFFUSE

foto gadget (.

follow: 62 (62,0%)
nofollow

http://www.12print.it 7.ox
12print per creare un negozio

it di magliette 70%» Stampa foto
digitali 7.0% [IMG] 0% Stampa
Foto (20% stampa foto .0%)
12print.it z.0%) 12Print (3.0%)
http://www.12print.it/ (3.0%) jasxx (2.0%)
Stampa foto (2.0%) 12print (2.0%)

Il nofollow follow

LinkGraph



6. Analisi qualitativa Profikacklink

Nel settore ci aspetta che

65%BrandedLinks

SocialGraph- > Citazioni

1.418 Citazioni

35% Anchor Links
LinkGraph-> Manipolativi

<

/'

N

EXPEDIA.IT

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

It Anchor Text

expedia

expedia.it
www.expedia.it
<a>noText<a>
http:/iwww.expedia.it/
http:/fwww.expedia.it
hotel a barcellona
italia

termini e condizioni
hotel a taormina
hotel

italy

voli low cost

qui

voli

expedia.com

643

377

279

199

69

50

33

33

33

El

24

22

22

18

17

15

720

319

221

79

65

33

34

33

31

34

27

24

24

21

16

ins It Referring Domains

25%

16%

11%

8%

3%

2%

1%

1%

1%

1%

1%

0.95%

0.84%

0.84%

0.74%

0.56%

It Referring Pages
29,861 4%
520,649 TR
1.625 0.24%
10,469 2%
179 0.03%
244 0.04%
78 0.01%
9,264 1%
96 0.01%
76 0.01%
8,495 1%
15,183 204
40 0.01%
59 0.01%
23 0.01%
42 0.01%

LinkGraph



6. Analisi qualitativa Profikacklink

BOOKING.COM

Esempio di anomalia

IF Dofollow

Referring

It Anchor Text Domains 1 Referring Domains I Referring Pages
1.  <a>noText<a> 18,943 19,537 16% 3.297.678 204
/l 2. booking.com 16,271 18,454 150% 2,616,722 305
B ran d e d L| n kS 2 9 % 3. offerte hotel 12,521 12,523 10% 65.221 0.07%
30.316 Citazioni Brand 4 www.booking.com cas3 R 6% 143,288 0.16%
a. boaking 3,913 4,371 49, 612,084 0.65%
6. book now 2,101 2,186 296 163,475 0.17%
7. http:/fwww.booking.com 1.895 2,584 2% 12.649 0.01%
K 8. http://www.booking.com/ 1.748 2,273 2%  9.921 0.01%
9. http://www.booking.com/hotel/it/grandhotelmediterranio.zh-cn.html 950 950 0.79% 987 0.00%
Prenota ora. 10. hotels 680 775 0.65% 1.037.542 1%

AffiliazioniNofollow L y2YFfAlF ME: OMH®pHM O2yaridf A

Infatti Booking @nesistenteper la keyword nelle SERP
perchéef Qdza 2 RSt fsqQilibfaidkK 2 NJ G SEG 8



Un esempio concreto

YOOX

PRIVALIA

yooX -site;yoox.com -site:facebook.com -sitetwitter.com -site:plus.google.com -s n

privalia -site:privalia.com -site:facebook com -site:twitter. com -site:plus.google cc “

Web Motizie Shopping Immagini Video Altro = Strumenti di ricerca Web Shopping Motizie Immagini Video Altro = Strumenti di ricerca

Circa 693.000 risultati (0,43 secondi) Circa 633.000 risultati (0,61 secondi)

Menzioni Citazioni Link Domini 120> 1> 2 Menzioni Citazioni Link Domini 350>1>2
693.000 6.352 12.000 633.000 1.804 3.200

LAREDOUTE

laredoute.it -site:laredoute * -site:-facebook com -site:twitter. com -site:plus_google n

Web Immagini Shopping MNotizie Video Altro = Strumenti di ricerca
Circa 284_000 risultati (0,54 secondi)
Menzioni Citazioni Link Domini
1000>1>2
284.000 283 421

Strategia ragionevolmente equilibrata

- Ogni1l00 menzional nostro Brand
- Si puo metterel link conBrandedAnchor
- E2 link con Anchor manipolativa




> W

Il processo In sintesl

Prepariamo Google ad accogliere i link

Citiamo Il brancadeguatamente

Linkiamo con le anchalesiderate

Con il giusto equilibrio riusciremo a guadagnare TRUST

Segnali di engageme

Avendo prima individuato il peso
Specifico di ogni elemento ed il

- Giusto equilibrio tra di loro
LINK Menzioni

Citazioni




Che fi ne ha fatto

Lt O2Ay @2t AAYSYy (G2 RS3ItA dziSydaA 8§ fQFavLlSaaz OK
Ma quello che percepiscono gli utenti del vostro bramueh potete manipolarlo ma potete migliorare

. Fare campagne social mirate dle|and Promotion fate parlare di voi

2. Creare interesse intorno al vostro brand e prodotti fame in modo che gli
utenti li cerchino suGoogle

Migliorare lagraficadel sito e renderlo piu accattivante

Migliorare lauserexperiencefacilitando la navigazione del sito

. Creare una versione del sito pgispositivi mobili

ok w

Provate a piacere di piu



Equilibrio e TRUST

Con una campagna equilibrata non si punta ad una singola Keyword ma a tutte quelle p

7N

s/

“» seocube




